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 چکیده 
رایت، پاتنت یا علائم تجاری )معروف  ( که حق قانونی انحصاری است از طرف دولت به یک فرد یا شرکت به منظور استفاده از کپیIPRحقوق مالکیت فکری )

اهمیت فوتبال در فراگیری و حضور آن در همه جا است و خصوصیت آن به   ( به مدت معین اعطا می شود که بیانگر حق مالکیت است. IPبه مالکیت فکری یا 

امروزه فوتبال به یک تجارت جهانی عظیمی تبدیل    یز,یکتایی یا نوپایی آن است.فوتبال ممکن است شناخته شده ترین موضوع فرهنگی در جهان باشد.جای تما

ری در  اشده است که همین امر نقش مالکیت فکری را در آن بسیار پر رنگ کرده است، پژوهش حاضر به مصادیقی می پردازد که در فوتبال به صورت انحص

 دست باشگاها یا بازیکنان قرار دارد و برای آنها حق مالکیت انحصاری در تجاری سازی ایجاد کرده است. 

 

 مالکیت فکری، فوتبال، علائم تجاری، کپی رایت   :واژه های کلیدی
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 مقدمه 

و ترویج رویدادهای بزرگ ورزشی مانند بازی های    تجاری سازیدر    دسازی و بازاریابی ورزشی به خصوصحقوق مالکیت فکری نقش مهمی در برن

در واقع بدون حقوق مالکیت فکری بازاریابی رویدادهای ورزشی ،اشخاص ورزشی    المپیک، جام جهانی فیفا و سیار رویدادهای ورزشی ایفا می کند

 . (Blackshaw, 2017:31-32)یا فروش ندارند.  و تیم های ورزشی بسیار مشکل می شود، چون  سازمان ها و افرد ورزشی چیزی برای تجاری سازی  

آید و بعد از دوران جنگ جهانی دوم، شاهد آن هستیم که نفوذ تلویزیون به  حقوق مالکیت فکری، خود یک دارایی مهم در ورزش به حساب می 

از   را  بازرگانی  محصولات  توانند  می  که  داد  را  تلویزیونی  شخصیت  یک  جایگاه  فوتبال  فروش  بازیکنان  به  مالی  حمایت  یا  تبلیغات  طریق 

 ( 1394:165برسانند.)وکیل،  

، ابتدا مثالی از تعامل رویداد ورزشی با مالکیت فکری می آوریم.  در فوتبال حقوق مالکیت فکری و معرفی مفهوم مالکیت فکریبرای درک بهتر 

ها در تمام دادو ستدها و  ثبت شوند. مالکان تیم  4ید به عنوان علائم تجاری ها و سایر اقلام مربوطه بان آهای  های رقابت کننده، لباس ابتدا، نام تیم

شود. این موسیقی از حق کپی رایت برخوردار است و  فروش اجناس به مردم نفع مالی دارند. بازی ها که شروع می شوند، موسیقی پخش می

ای مجوز از  ط برداری  بگیرند. عموماً اعاستفاده از این موسیقی اجازه یا مجوز بهره متعلق به یک شرکت رسانه ای است. مالکان تیم ها باید برای 

ببرند. سپس حقوق   د. تا از آن در رادیو، تلویزیون، اینترنت یا هر رویداد دیگری بهره رطریق شرکت های خاص با اخذ مبلغی مشخص انجام می گی

اوی اطلاعات مربوط به بازی و شرکت کنندگان  حی  برنامه   زبان معمولاًمیاخت می شود. تیم  افراد دخیل از جمله ترانه سراها و خواننده غیره پرد

از حق کپی رایت برخوردار است و نفع مالی دارد. به علاوه بازی    کنند، اما در شکل خاصیکسب می  ردمرا می فروشد. البته برخی از اطلاعات را م

 .  ( wong, 2010: 664) تلویزیون و رادیو اهمیت دارد  ازن  آ قابلیت فیلمبرداری و پخش از صدا و سیما را دارد که حق پخش    احتمالاً

ها  های ورزشی و تیمرزش، رویدادهای ورزشی، باشگاه حقوق مالکیت فکری در تجارت به ویژه در تجارت ورزشی اهمیت زیادی دارد. برندسازی و  

است که در بیش از سی سال گذشته منجر به یک  ای بازاریابی تبدیل شده ها و لوگوهای متمایز به پدیده سازی آرماز طریق به کارگیری و تجاری 

است.  یک برند در سرتاسر جهان توسعه و بازاریابی شده  برای مثال باشگاه فوتبال منچستر یونایتد به عنوان  5است. تجارت جهانی پرمنفعت شده 

ها دلار ارزش دارد و بر اساس درآمدها، میزان سهم سهامداران و افزایش سرمایه سهم مهمی در ارزش باشگاه داشته است.  این برند میلیون 

سرمایه بازار یک    2000در جهان بوده است که در سال  منچستر یونایتد همچنین در بازاربورس لندن بسیار طرفدار دارد و اولین باشگاه فوتبالی  

 .  (Garidiner et al, 2001: 439)میلیارد دلار را جذب کرد

 

 علامت تجاری  
ها ایجاد تصویر مشخصی بود که  ن آباز هدف اولیه    اند. از دیرهای ورزشی به اقلام تجاری تبدیل شدهدهای متعلق به سازمان اها، لوگوها و نمنام 

ش نام، لوگو یا نماد به منبع تولید درآمد  وفر  سازمان های ورزشی بتوانند فروش محصولات یا خدمات شان را ترویج  دهند. با این حال، اخیراً

های حقوقی و قانونی بسیاری دست و پنجه نرم کرده اند تا حق انحصاری خود را نسبت  ها با چالش ه این سازمان جمهمی تبدیل شده است. در نتی

 .  (wong, 2010: 665)به نام، لوگو یا نماد اقلام سودده حفظ کنند

اعطای مجوز بهره برداری در ورزش به یک تجارت بزرگ تبدیل شده است. علاوه بر فروش بلیط، حق پخش تلویزیونی و سایر منابع درآمدی،  

برای بسیاری از سازمان های ورزشی ایجاد کرده  اشتیاق مصرف کنندگان تولیدات ورزشی به وابستگی تیمی یک جریان مهم کسب درآمدی  

اند. در  مثال بسیاری از لیگ های ورزشی برنامه های اعطای  مجوز بهره برداری به منظور بهره بردن از تقاضای عمومی توسعه داده   است. برای

  6. (:wong,2010 665)ای، برگزار کنندگان نسبت به آرم های تیم و کنترل آن ها حق دارند های حرفه لیگ

علائم تجاری علامت متمایز،  بیان شاخص طراحی برای متمایز ساختن محصولات یک منبع خاص از محصولات دیگران است. علائم نقش حیاتی   

شعارهای  های، شعارهای برندی و  در شناسایی برند در سرتاسر جهان دارد. امروز رویدادهای ورزشی مانند فوتبال و کریکت با استفاده از تگ لاین

تواند به تیم ورزشی،  ورزشکار یا حتی کالاهای ورزشی بستگی داشته  اند. ارزش برند حاصل از رویدادهای ورزشی می باشگاهی صاحب برند شده 

دد. در  تلقی گر   ( encoreتواند از طریق پخش تلویزیونی زنده یا تبلیغات برنامه ی اضافه )باشد. زمانی که برندی شکل گرفت، سود مالی آن می 

 
4. trademarks 
5. Gardiner et al sport law 
6 . Essential of sports 

http://www.jrse.ir/


11-18، ص  2جلد9139  تابستان ،    20، شماره  الهیات    و  فلسفه  فقه،  حقوق،  در  پژوهش  علمی  مجله  
http://www.jrse.ir 

 

 
 

بازیکن مطرح فوتبال    دیوید بکهامها اهمیت دارد. برای مثال  به نام بازیکنانی ثبت شده که محبوبیت و تصویر  برند آن  وارد، علائم تجاریبرخی م 

 ها دلار پول از طریق معاملات اسپانسری و امضا کسب کرد.  نام خود را به عنوان علامت تجاری ثبت کرد و میلیون

ها به یکی از بهترین  است. این بازی ها اهمیت بسیار زیادی پیدا کرده ای آنلاین، حمایت از نام برند با توجه به روند در پیشروی آنهبا رشد بازی 

ها به عنوان علامت  است. از این رو ثبت آنشده های  واقعی در سرتاسر جهان گرفته است. بسیاری از این بازی منبع کسب درآمد تبدیل شده 

های ورزشی به منظور اجتناب از تعارض حقوق مالکیت  فکری در مراحل بعد اهمیت زیادی دارد.  های شرکت کننده در این لیگای تیمتجاری بر

 های فوتبال از طریق  تبلیغات و حق پخش آنلاین است.  شیوه رایج کسب درآمد  باشگاه 

 

 علامت تجاری باشگاه فوتبال بارسلونا 
  کرد. آرم تجاری بارسلونا طرح تاج منحنی در ارتباط   در اتحادیه اروپا  آرم تجاری رادر خواست ثبت  ل بارسلونا  باشگاه فوتبا   2013در آوریل  

بود. سازمان اتحادیه  (  های ورزشی های کلاسی )شامل فعالیت التحریر و...( )پوشاک، کفش، مسکن(، فعالیتکالاهای کاغذی، لوازم )  التحریرلوازم 

های تجاری  عنوان محافظ مالکیت معنوی از علامت به   2016مارس    23و از تاریخ    های تجاری در جامعه اروپا است؛مت نام علا اروپا مسئول ثبت

نام ندارد.  که فاقد تمایز بوده و نیاز اساسی برای ثبتشده است. دفتر مالکیت معنوی اتحادیه اروپا این درخواست را رد کرد. به دلیل اینشناخته 

 یم درخواست تجدیدنظر داد. این تصمبارسلونا نسبت به  

رخ تاج دارای کیفیت مشخص و خلاقانه است.  این پرونده در نزد دادگاه عمومی اتحادیه اروپا برگزار شد و بارسلونا بیان کرد که علامت تجاری نیم

برای کریستال هارلی    OHIMشده توسط  به علامت تجاری ثبت   چنینکه اگر آن را با در بازار تجاری مورد مقایسه قرار دهید. هم ویژه این به

 شده در اسپانیا اشاره کرد.  دیگر علائم تجاری ثبت   و  7دیویدسون 

 .8دادگاه عمومی اتحادیه اروپا رای بدوی را تایید و تقاضای بارسلونا را رد کرد 

 

 10و شعارهای باشگاهی  9شعارهای برندی

گردد. هی به عنوان علائم تجاری ممکن می اصل ثبت شعارهای برندی و شعارهای باشگا  رمتفاوت بودن برآورد گردد، ددر صورتی که نیاز اساسی  

اوضاع و احوال    را به عنوان علامت تجاری ثبت کند. بر طبق    ooh ouh Cantonaبازیکن فوتبال، توانست شعار    اریک کانترنا،برای مثلا  

گردد تا از قابلیت ثبت آن اطمینان گردد، گردد و این شعارها با لوگویی متمایز ترکیب میشعارها بیان می   آنری متمایز که داستفاده از نوشته 

 می تواند ضرورت داشته باشد.  

 

 نام رویدادها و لوگوها
م »یورو  ا ارد. با این حال، نها به عنوان علایم تجاری وجود دبودن نام و لوگوهای رویدادهای ورزشی امکان ثبت آن  زبا توجه به متمای  باردیگر

ل  « نیاز متمایز بودن را برآورد نکرد، اما در وهله اول در صورتی که بخشی از لوگوی متمایز را تشکیل می داد، به عنوان علامت تجاری قاب2000

یز بودن رد شد. با این حال،  ثبت نام »جام جهانی« به عنوان علامت تجاری به دلیل عدم متماای تلاش بر  1998ثبت بود. همین طور در سال 

 شوند.  ارزش و حمایت حقوقی برخوردار می   استفاده مداوم در طول دوره زمانی از  آرم های ثبت نشده با

 

 مستعار نام شخصیت های ورزشی و نام های 
به وضعیت بازی او اشاره    7به عنوان علامت تجاری امکان پذیر است. برای مثال ،اریک کانتونا نام »کانتونا« را ثبت کرد. )عدد    تثبت نام شخصی

، راننده  دیمون هیل  ررا ثبت کرد. همین طو  تر است. بنابراین، پل کاسکوین نام »غزه«می کند(. ثبت نام مستعار به عنوان علامت تجاری آسان 

 تصویر نگاهش را از دریچه کلاه مسابقاتی به عنوان علامت تجاری ثبت کرد.    1  سابق فرمول

 
7. Harley Davidson crest 
8 . International sport law…. 
9 Slogan 
10 mottoes 

http://www.jrse.ir/


11-18، ص  2جلد9139  تابستان ،    20، شماره  الهیات    و  فلسفه  فقه،  حقوق،  در  پژوهش  علمی  مجله  
http://www.jrse.ir 

 

 
 

 دست خط یا امضای ورزشکاران
توان مانند آثار هنری حمایت  در اصل دست خط یا امضای متمایز ورزشکاران می تواند به عنوان علامت تجاری ثبت شود. از این امضاها هم می

 کرد.  

 

 حلقه های المپیک 
پنج حلقه به هم متصل المپیک به رنگ های آبی، زرد، سیاه، سبز و قرمز که نماد حرکت المپیک است، از حمایت خاص علامت تجاری در سطوح  

  11های المپیک به موجب توافق نامه دایروبی ینگ الملل، ر. در سطح بین ت بین المللی و ملی در بسیاری ازکشورها در سرتاسر جهان برخوردار اس

تحت حمایت است. مطابق با این قانون،    1995ملی در انگلستان به موجب قانون حمایت از المپیک سال    تحت حمایت قرار می گیرد. در سطح  

اینصورت، متخلفین با پیامدهای مدنی و    ( مورد استفاده قرار بگیرند. در غیرBOAها می توانند با رضایت قبلی انجمن المپیک انگلستان )آن

 کیفری مواجه خواهند شد.  

 

 توپ فوتبال 
آدیداس یک توپ جام جهانی رسمی طراحی و به بازار ارائه کرده است. تولید کنندگان توپ   1974برای همه ی فینال های جام جهانی از سال 

اه ها و مسابقات در سراسر دنیا رقابت می کنند. آدیداس و دیگر تولیدکنندگان  فوتبال حالا به طور منظم با هم برای تامین توپ فوتبال رسمی باشگ

  تجهیزات مبلغ مشخصی پرداخت می کنند تا بازار انحصاری را به دست بیاورند و توپ هایشان را طراحی و برند گزاری کنند تا آن ها را برای 

میلیون دلار میباشد   100ه قرارداد آدیداس با فیفا برای هر فینال جام جهانی بازیکنان و طرفداران متمایز کنند. کارشناسان تخمین می زنند ک

وقتی فینال های جام   2014و این رقمی است که آدیداس مجددا چندین بار از طریق فروش توپ های مشابه اصلی به دست می آورد. در سال 

اقعی در سایزهای مختلف فروخت. حالا فیفا با ارائه گواهی توپ های  میلیون توپ فوتبال و  12جهانی در برزیل بازی می شدند آدیداس بیش از 

  فوتبال مسابقه تحت چندین علامت که شامل علامت استاندارد بین المللی توپ مسابقه به عنوان بخشی از برنامه ی کیفیتش هستند به انحصارش

 .  (Madison,2017: 4)اضافه می کند

 

 تبلیغات همسان 
انگستان    1994قانون علائم تجاری    10(/6« موسوم است به موجب ماده ) 13صنعت تبلیغات به »کپی تخریبی   دریا آن گونه که    12تبلیغات همسان

زمان مجاز است که به علامت تجاری ثبت شده اشاره شده باشد، مشروط بر اینکه مطابق با رویه های صادقانه در تجارت یا صنعت مربوط باشد  

 رم نزند.  آو ضرر غیر منصفانه یا آسیب به ویژگی متمایز یا شهرت  

 

 و لیسانس ها  واگذاری
رهای  هرگونه واگذاری که انتقال علامت تجاری باشد باید کتبی بوده و از طرف واگذار کننده مهر و امضا گردد. در کشور انگستان و برخی از کشو

در اداره    عقد گردد ونحوزه کان لاو ضروری است که هنگام اعطای مجوز بهره برداری )لیسانس( از علامت تجاری ثبت شده یک توافق مجزا م

 ثبت علایم تجاری ثبت گردد. 

 

 ها  پاتنت
ها حقوق  ها حق انحصاری اعطا شده به یک مخترع یا واگذار شده به مدت محدودی در قبال افشای جزئیات اختراع است. به علاوه، پاتنت پاتنت 

شوند. از طرف  ، و واردات اختراع محسوب می فروش  منفی اعطا شده به مالک  پاتنت برای مستثنی کردن دیگران از ساخت، استفاده، پیشنهاد

 
 در خصوص حمایت از نماد المپیک  1981توافقنامه سال   .11
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ها نفع مهمی  شود. به نوعی ورزشکاران، تیم یا رقابتارزش زیبایی و طراحی بصری شی اعطا می   ازدیگر حقوق  طراحی صنعتی به منظور حمایت  

های  به نقدینگی قابل توجهی از نفوذ به رقابت  از کنترل انحصاری  به طریق دارا بودن از حق پاتنت  اختراع یا تکنیک می بنرد. مالکان می توانند

کنند، دست پیدا کنند. بنابراین حمایت پاتنتی از اختراعات جدید حمایت در برابر تخلفات  ورزشی که از اختراع یا لیسانس آنان استفاده می 

 اشخاص ثالث و افزایش منافع تجاری است.  

که    های بازی وجود داردها و شیوه است. انواع ورزش فعالیت های ورزشی به واقعیت تبدیل شده های جدید و  با رشد فن آوری، عقلایی کردن بازی 

های اخیر مخترعین به دنبال اخذ حمایت پاتنتی برای روش های بازی ورزشی مانند روش قررا دادن  ها هستند. در سال ل پاتنت برای آن ابه دنب

ی بازی دیگر هستند. به علاوه تا پایان قرن نوزدهم بازی آنلاین مفهومی نداشت.  ها شیوهتوپ گلف، روش آموزش فیتنس، بازی چرخش توپ و ده

های ورزشی  ها و دستگاه های الکترونیکی تا اواخر قرن بیستم، تحول اساسی در تعریف بازی ها به وجود  آمد. بسیاری از فعالیتبا توسعه رایانه

های هر  توانند حمایت پاتنت باشند و یا وسیلهکنند که میی های ایمنی پیشرفته استفاده می دوچرخه سواری از ویژگ  مانند مسابقات ماشین،

 بازی سنتی و مدرن می توانند از حق پاتنت برخوردار باشند.  

 

 رایت کپی 
گردد. حمایت از کپی  ین به حق نویسنده موسوم است نوعی از مالکیت فکری است که خالق آثار هنری  و ادبی مالک آن می کپی رایت که همچن

های کامپیوتری  و هنری مانند کتاب نقاش، موسیقی ،فیلم، مجمسه تحت پوشش قرار می گیرد. کپی رایت جدا از این موارد برنامه رایت آثار ادبی  

ش بسیار مهمی در حمایت  ها نقگیرد. در دنیای ورزشی کپی رایتهای فنی را نیز تحت پوشش میهای اطلاعاتی و نقاشیها، پایگاهتبلیغات، نقشه

کنند. امروزه با افزایش محبوبیت ورزشکاران و لیگ های متفاوت موجود در سرتاسر  از آثار هنری که بخشی از این رویدادهای ورزشی است ایفا می 

ویدئویی مسابقات فرمول    یاهی ند. برای مثال بازاین رویدادهای ورزشی سرچشمه گرفته ها ویدیویی و بازی های آنلاین از اجهان، بسیاری از بازی 

است. تماشا و حسن این بازی ها با تماشای  جام جهانی فیفا ناشی از افزایش محبوبیت مسابقات و رویدادهای جهانی فوتبال بوده   یهایک و بازی 

ها است. جنبه مهم  در این بازی  شده های پیشرفته به کار گرفته آوری ها و فنکند. این امر در اصل به دلیل گرافیک رویدادهای واقعی برابری می 

های ویدئویی است. به منظور اجتناب از سو استفاده از این تصاویر )بازیکنان مجازی( بایدب  ها استفاده از تصاویر بازیکنان در بازی ی دیگر این باز 

 این تصاویر از طریق حق کپی حمایت گردند.  

 

 اسرار تجاری
عات مهم است. موارد  ایجاد می کند. محرمانه نگه داشتن اطلا  گری و غیره لبه رقابتی  آمار و تحلیل رقبا، روش مربی در ورزش، اطلاعاتی مانند 

مختلفی وجود دارد داشته که افشای اطلاعات محرمانه از طرف اعضای تیم منجر به باخت تیم شده است. به نوعی اسرار تجاری را می توان  

تری پیدا  گیرد و به موجب آن اطلاعات شخص، شرکت، سازمان نسبت به رقبا مزیت و برهرگونه اطلاعاتی دانست که در اختیار عموم قرار نمی 

 شروط محرمانه بدن اطلاعات بسیار مهم است.    قراردادهای مناسب و استفاده از    کند. بنابراین داشتنمی

 

 حقوق شخصیت ها )محبوبیت( 
در فضای امروزی، معروف شدن اشخاص می تواند در عرض یک شب رخ دهد و شرایط مشهور شدن منجر به پدید آمدن اشکال مختلف خلق  

د، درآمدزایی و سرمایه گذاری روی شهرت گردد که خود منبع اصلی درآمد برای ورزشکاران مشهور می گردد. برای مثال تصاویر  تصویر امضای برن 

 شود.  ت شرکت ها و باشگاه های ورزشی مین ها روی کالاهای ورزشی باعث رونق گرفتن تولیداآ

 

 ای حق پخش رسانه 
گردد. مدت حق  شناخته شود که در طول به تصویر کشیدن رویدادهای ورزشی حاصل می  تواند به عوان مالکیت فکریای میحق پخش رسانه 

حق پخش یکی  دهد.  ای مالک حق پخش و اجازه پخش رویداد ورزشی می های رسانه است. در واقع، شرکت   توا ای در هر کشور متفپخش رسانه 

نیازهای طرفداران دیدن مسابقات فوتبال از لیگ برتر ایران گرفته تا مسابقات جام  از مهم ترین و رکن اصلی برگزاری مسابقات و ارضا کردن  

جهانی، همه و همه مقبولیت و همچنین فراگیری خود را بخاطر پخش این مسابقات و رویداد دریافت می کنند. فراتر از بعد رسانه ای و جنبه  
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نها برای باشگاه می شود، بلکه سودآوری کلان برای برگزار کنندگان  سرگرمی این رخداد، حق پخش متضمن سودآوری و کسب درآمد نه ت

 (99:  1393مسابقات معتبر بین المللی و آسیایی و ... می شود)خسروی،  
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 نتیجه گیری
اهمیت به سزایی دارد. با توجه به آنچه که گفته شد می توان گفت که مالکیت فکری در دنیای امروز فوتبال به دلیل گره خوردن آن با تجارت 

نگینی  اما متاسفانه نه تنها در کشور ما بلکه در کل جهان وجود کالاهای تقلبی و قاچاق به این استفاده از حقوق علائم تجاری و حق کپی لطمه س

ل و مشکلات مدیریتی  وارد کرده است. همچنین به دلیل عدم نظارت قانونی درست و همچنین جا نیافتادن موضوع مالکیت فکری در عرصه فوتبا

  که صرفا در انحصار افراد دولتی و خاص بوده به تحقق اهداف استفاده از حق بهره برداری از علائم تجاری و حق پخش و تجاری سازی این مهم 

 لطمه سنگینی وارد کرده است.  
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