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تجاری؛ علائم حقوق مبانی در جستاری   

 تجاری علائم حقوق در شخصیت اصالت و منفعت اصالت مبنای حول تحلیلی

 

 

 

 

 

 1قدیر قیداری

 آموخته کارشناسی ارشد حقوق مالکیت فکری دانش 1

 نام نویسنده مسئول: 

 قدیر قیداری  

 

 

 

 

 چكیده

حمایرت از امری بدیهی است که هر کدام مبانی حمایتی خاصی را بررای  مروهای حقوقیقلامروزه حمایت از علائم تجاری در حالی در قریب به اتفاق 

تواند کمک شایانی به ترسریم ایی که تا به حال برای توجیه حمایت از علائم تجاری مطرح شده است، میاند. شناخت مبانیعلائم تجاری ترسیم کرده

قی، کند. در مقاله حاضر، دو مبنا از مبانی اصلی مطررح در زمینره علائرم تجراری ی نری های مخصوص هر نظام حقومبانی حقوقی متناسب با ویژگی

این مقاله، ضرمن مورد بررسی قرار گرفته است.  رویکرد    ترینگرایانهانسان  عنوان  بهو اصالت شخصیت    ترینسودگرایانه  عنوان  بهمبنای اصالت منف ت  

دهد، رویکرد اصالت منف ت علیرغم فروانی استناد به آن در توجیه مبانی حمایت از علائرم تجراری یمالذکر، نشان  های اصلی مبانی فوقبررسی گزاره

توانرد میمبانی حمایت از علائم تجراری زمینه با اشکالات جدی مواجه است. از طرف دیگر مبنای اصالت شخصیت علیرغم کم بودن استناد به آن در 

 د.اربرد داشته باشعلائم تجاری ک در توجیه مبانی حمایت از

 

 :مات كلیدیكل

. گذاریهزینه جستجو، اراده مالکانه، علامت   صالت منف ت، اصالت شخصیت،ا
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 مقدمه 

به رسمیت    1883المللی و در کنوانسیون پاریس  سالیان زیادی از زمانی گذشته است که حمایت از علائم تجاری برای اولین بار در سطح بین 

المللی نیز مفهوم علائم تجاری همواره در تاریخ تجارت بشر نقش مهمی داشته است.  مفروض بودن  مهم بین  شناخته شد. سابق بر این سند

علائم تجاری ارائه داد. به عبارت دیگر،    توان در توجیه حمایت ازموضوع حمایت از علائم تجاری در حالی است که مبانی حمایتی متفاوتی را می

رکدام  آورند؛ لیکن هسیون پاریس و حتی سایر کشورهای غیر عضو، از علائم تجاری حمایت قانونی به عمل میعلیرغم اینکه تمامی اعضای کنوان

اند. برخی از کشورها نیز بدون اینکه مبانی خاصی را  را در ترسیم نظام حمایت از علائم تجاری، دنبال کرده   خود های خاصمشیدر مبانی و خط

 اند.  تامین نموده اشند، صرفاً به طور منف لانه در قوانین خود حمایت از علائم تجاری را  در حمایت از علائم تجاری داشته ب
زیادی    اهمیت بسیارندارند،  اند،  سوابق خاصی در نظام حقوقی که در آن مطرح شده   هایی کههای حقوقی، بویژه پدیده   توجه به مبانی پدیده 

انف الی صورتی از موضوع را در  به صورت    یا کاملا    ،هادر برخورد با این پدیده   جدید  هایه پدید   د. توضیح اینکه، قلمروهای حقوقی پذیرندهدار

کنند. طراحی مبانی  کنند و یا با توجه به مبانی اولیه نظام حقوقی خود مبانی مخصوصی را برای آن پدیده طراحی میقوانین خود من کس می

. نیل به چنین هدفی مستلزم آن است که قبل از هر چیز شتخواهد دا تاثیر   ،کیفیت قوانینهای نوپدید بیشتر از هر چیز در بومی برای پدیده 

 مبنای بومی متناسب با نظام حقوقی مربوطه ترسیم گردد.    ،کدام   مبانی موجود بررسی گردد و ضمن بررسی نقاط ض ف و قوت هر

نظام  از جمله  ایران  به  نظام حقوقی  و  مالکیت فکری  پذیرنده حقوق  و دکترین  های  مبانی  با فقدان  است که  ویژه حقوق علائم تجاری  طور 

مستلزم آن است که    ،متناسب با نظام حقوقی خود که مبتنی بر فقه امامیه است، مواجه است. همانطور که گفته شد طراحی مبانی مناسب

و به کار گرفته   ت دیلهای نظام حقوقی مقصد،  ه اخذ گردیده و متناسب با مولف  و از هر مبنا ساختارهای مفید آن  مبانی موجود بررسی شود

ترین و مکتب اصالت شخصیت به  اصالت منف ت به عنوان سودگرایانه. از همین روی در مقاله حاضر س ی شده تا با م رفی و تحلیل مکتب    شود

انسانی و عقلی، به طور همزمان    حوریت امور ترین رویکرد، هم به مباحثی با محوریت امور اقتصادی و هم به مباحثی با مگرایانه انسان عنوان  

و    هپرداخت مبانی  از چه  منف ت،  اصالت  و  اصالت شخصیت  رویکرد  دو  از  کدام  هر  است که  این سوال  به  پاسخ  پی  در  حاضر  پژوهش  شود. 

و تا چه حد وارد هستند؟ با    کنند؟ انتقادات وارد شده به هر کدام چیستاستدلالاتی برای توجیه حمایت حقوقی از علائم تجاری استفاده می 

 توجه به اهداف اولیه حقوق مالکیت فکری هر کدام از رویکردهای مذکور چه نقاط ض ف و قوتی دارند؟  

 اصالت منفعت: یمبنا
رشی کاملا  است. این رویکرد س ی دارد که با نگ 1گراییمکتب تجربه    مکتب اصالت منف ت، فایده گرایی یا رویکرد اقتصادی  از مکاتب متاثر از

انسانی  های حقوقی و سیاسی را از منظر سود و زیان اقتصادی تحلیل نماید. به عبارت دیگر در این دیدگاه پدیده گرا پدیده عمل های علوم 

آن گیرند و م یار خوبی یا بدی یک پدیده نتایج مطلوبی است که  های علوم تجربی صرفاً  با روش تجربی مورد تحلیل قرار میهمچون پدیده 

گرا کاملا رنگ و بوی اقتصادی دارد و سایر فواید در پس مطلوبیت اقتصادی مورد  مطلوبیت در تفکر فایده  تواند به ارمغان بیاورد. پدیده می

و    ترینگیرند. به عبارت دیگر،  در تفکر فایده گرا هر رهیافت و راهکاری که بیشترین مطلوبیت اقتصادی را فراهم نماید درست توجه قرار می 

ترین رهیافت و راهکار است. مصادیق اصل مطلوبیت اقتصادی به عنوان اصل محوری مکتب اصالت فایده عبارتند از: منف ت،  سرمایه،  عملی

منظور از  ]. 1[.  رفاه و نظم است. هر ف لی که بتواند مصادیق گفته شده را به »حداکثر میزان« آن برساند، بیشترین مقبولیت را خواهد داشت

اینکه  نظم   بتوانند بدون  اجتماعی  از کمبود منابع، ت ارضات و تجاوزات  افراد جام ه بدون ترس  بر عدالتی است، که در آن  وض یت مبتنی 

برسند خود  اهداف  به  شوند،  مواجه  کمبود  با  حقوق   .]849،ص2[.  .دیگران  با  رابطه  در  تنها  منف ت  اصالت  مکتب  در  اقتصادی  مطلوبیت 

  شوند مند میه هدف اصلی، برقراری سطح مت ادلی از مطلوبیت است که هم اشخاص و هم جام ه از آن بهره خصوصی اشخاص نیست، بلک

 . ]142،ص3[.

در زمینه حقوق علائم تجاری مکتب اصالت منف ت را شاید بتوان مکتبی دانست که بیشتر از هر مبنای دیگری در توجیه مبانی حقوق  

دانند که قابلیت توجیه نظام حمایت از علائم  ست. برخی آن را مناسبترین و برخی تنها رویکردی میعلائم تجاری مورد استناد قرار گرفته ا

طرفداران این رویکرد استدلال می کنند    .]131،ص3[.آوردرا در مورد تولید سود فراهم می  تجاری را دارد؛ چرا که بیشترین سطح از مطلوبیت 

نیز رفاه حداکثری را به دنبال خواهد    مندی اقتصادی صاحبان علائم تجاری، بلکه برای جام ه ش بهره حمایت از علائم تجاری نه تنها برای افزای

 
1 Empiricism  
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مندی  داشت. از نظر آنان حمایت از علائم تجاری وض یتی را بدنبال خواهد داشت که در آن پیگیری منافع اقتصادی برخی، نهایتاً منجر به بهره 

 . ]6،ص4[.اقتصادی سایر اشخاص جام ه خواهد شد

استدلالات  هدف برقراری ت ادل بین منافع شخص و منافع عمومی به عنوان یک هدف بنیادین، موجب شده که همواره دو موضوع، محور اصلی 

کنندگان که ریشه در ف پردازان مکتب اصالت منف ت در توجیه حقوق علائم تجاری را تشکیل دهند. نخست کاهش هزینه جستجو مصر نظریه 

که ق عموم جام ه دارد و دیگری ایجاد انگیزه برای تولیدکنندگان که مبتنی بر رعایت حقوق خصوصی صاحبان علامت است. امری رعایت حقو

تضمین از جهت دلالت بر مبدأ صحیح کالا و آگاهی از جهت  .    .] 252،ص5[.کنندچوب »تضمین و آگاهی« یاد می برخی از آن به عنوان چار 

 .لات و خدمات رقیبایجاد تمایز در میان محصو

  2: كنندهكاهش هزینه جستجو مصرف

کننده برای اینکه بتواند کالا و یا خدمت مورد نیاز خود را با کیفیت مورد  اگر بازار مصرف را بدون وجود علائم تجاری تصور نماییم یک مصرف 

در برآوردن نیاز وی نخواهد داشت. به    قط ی  نتیجهنظر بیابد مجبور خواهد بود، ضمن صرف وقت و پول اقدام به آزمایش و خطایی بزند که  

ایی که متحمل شده است، صرفا بر اساس یکسری اطلاعات  ها وقت و هزینهکننده کالای »الف« ب د از مدت عنوان مثال، ممکن است مصرف 

هم احتمالاً به دلیل خرید تصادفی، به   غیرقابل اعتماد که از ظاهر یک محصول یا خدمت به دست آورده است اقدام به خرید نماید و نهایتاً

انتظاراتی که از خرید خود داشته است، دست نیابد. لیکن، در بازاری که سیستم قانونی ت ریف شده ایی برای ثبت و حمایت از علائم تجاری  

کننده، مجبور نخواهد  رایطی مصرف تر خواهد بود. در واقع در چنین شتر و سریع کننده سهل گیری برای مصرف وجود داشته باشد، روند تصمیم 

از دیگر محصولات مشابه، کیفیت و قیمت مناسبتری دارد، در ذهن خود   اینکه کدام محصول بیشتر  از اطلاعات را در خصوص  انبوهی  بود، 

باشد. مصرف کننده می  از سایر محصولات مشابه به اطلاعات مختلفداشته  با دیدن یک علامت، ضمن تمایز آن  از جمله سطح  تواند تنها  ی 

ویژگی سایر  و  قیمت  دکیفیت،  خدمت  یا  محصول  آن  عیان  یا  نهان  یا  های  و  خرید  مورد  در  و  یابد  تصمیم سترسی  آن  خرید    عدم 

برآورده   ..] 130،ص3[.بگیرد این هدف را  بتواند مانند نظام علائم تجاری  نظام بدیلی که  اقتصادی، هیچ  از طرفداران مبنای  از دید بسیاری 

خواهد شد. در    3از طرف دیگر، کاهش هزینه جستجو موجب کاهش »هزینه آموزش مصرف کننده«  .]526،ص6[.   قابل تصور نیست  نماید،

  شرایطی که علامتی که بتواند محصولات تولیدکننده را از سایر محصولات مشابه متمایز نماید، وجود نداشته باشد؛ تولیدکننده مجبور خواهد 

های بسیار را بر دوش  کنندگان بالقوه خود انتقال و آموزش دهد. امری که به نوبه خود هزینه  عات لازم را به مصرف شد که از طرق دیگر، اطلا

تولیدکننده خواهد گذاشت. در حالی که در صورت وجود علامت تمامی این اطلاعات در یک علامت جمع هستند. این موضوع این امکان را به  

 ها را در امور دیگری همچون تبلیغات استفاده نماید.  هزینهکننده خواهد داد که این  تولید 

ارائه نظریه »بهای کامل« لندز و پوزنر  اند که با استفاده از موضوع کاهش هزینه جستجو، مالیت و ارزش تجاری علائم  تلاش کرده  4با 

ت است از قیمت خود محصول یا خدمت، به علاوه قیمت  کامل یک کالا یا خدمت عبار ها م تقدند که بهای تجاری را نیز به اثبات برسانند. آن 

های سنگین  دهد و مانع از تحمیل هزینهکننده قرار می اطلاعاتی که تولیدکننده از طریق توس ه و ارتقا علامت تجاری مربوطه در اختیار مصرف 

مصرف  بر  می جستجو  بکننده  تجاری  علامت  یک  که  اطلاعاتی  که  چقدر  هر  اساس،  این  بر  تبلیغات شود.  وس ت  و  شهرت  و  اعتبار  واسطه 

 .]279-277،صص6[.کننده بابت آن پرداخت خواهد کرد، افزایش خواهد یافتکننده بیشتر باشد، قیمتی که مصرف تولید 

 كنندگان: ایجاد انگیزه در تولید

ها نسبت به تولیدات خود دارای  کنندگان آنبر اساس مبنای اقتصادی ارتقا و توس ه  مصادیق مالکیت فکری میسر نخواهد شد، مگر اینکه تولید

گیزه  حق مالی باشند.  بدون شناسایی حقوق مالی برای این اشخاص، انگیزه کافی برای تولید این گونه تولیدات از بین خواهد رفت. ایجاد این ان

مندی عموم جام ه از سطح مطلوبی از تولیدات  هره قبل از آنکه به دلیل استحقاق آفرینندگان این گونه اموال باشد، به دلیل ایجاد زمینه برای ب

پردازان طرفدار مبنای اقتصادی اعمال نظریه انگیزه در زمینه حمایت از علائم تجاری را در دو صورت مطرح  . نظریه.]851،ص2[. فکری است
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انونی از علائم تجاری امکان آن را  کنند.  نخست آنکه حمایت از علائم تجاری موجب خواهد شد که شخص تولید کننده بواسطه حمایت قمی

باشد که تولیدات خود را در میان سایر تولیدات مشابه متمایز نماید و مانع »استفاده مجانی« از »حسن شهرت تجاری«  5داشته  خود    6رقبا 

برای سرمایه  7شود.  بیشتر  میل  امر  این  راه نتیجه  و  وسی تر  داندازی تجارتگذاری  بود. صورت  از علائم  های جدید خواهد  اینکه، حمایت  وم 

برای تولیدکنندگان در پی خواهد داشت که محصولات خود را با بهترین کیفیت ممکن به بازار عرضه نماید. این نظریه   تجاری این انگیزه را 

بار در سال   اولین  از نظر وی علائم تجاری دیگر تنها کاربرد  8اسچكتر   فرانکو توسط    1926برای  پرداخته شد.  بر مبدا    ساخته و  دلالت 

محصول و یا خدمت را ندارند و کاربرد درست و اصلی علائم تجاری، شناساندن محصولات و خدمات به عنوان کالای رضایت بخش و در نتیجه 

مصرف  استتحریک  بیشتر  خرید  به  که،     .]430،ص7[. کنندگان  آورد  خواهد  فراهم  را  زمینه  این  تجاری  علائم  تمایزبخشی  ویژگی   .

کنند، ثروت بیشتری را به سمت خود جذب نمایند. در حالی که  ندگان بتوانند بواسطه کیفیت محصولاتی که تحت آن علامت تولید می تولیدکن

اقتصادی مثبتی را با توجه به قابل    اگر سیستم علائم تجاری وجود نداشت، عرضه تولیدات با کیفیت مطلوب و یا کیفیت پایین، عملا نتیجه

در مبنای اقتصادی این افزایش انگیزه در تولیدکنندگان موجب نظم اقتصادی و افزایش     .]849،ص2[. صولات،  در پی نداشتتمایز نبودن مح

تر و  سرمایه در گردش اقتصادی خواهد شد. نفع چنین وض یتی ب د از تولیدکنندگان به عموم جام ه ای خواهد رسید که از این طریق مرفه 

 تر شده است. ثروتمند 

 اصالت منفعت: اساس بر تجاری علائم حقوق  پذیریوجیه ت نقد

کنندگی این مبنا را در مورد علائم تجاری  تواند توجیه گاه نمیاستناد فراوان به مبنای اقتصادی در مقایسه با سایر مبانی مالکیت فکری هیچ  

گلستان و ایالات متحده آمریکا که مبنای منف ت در تضمین نماید. نکته جالب توجه در این زمینه آن است که حتی در کشورهایی همچون ان

مورد حقوق اختراعات، طرح های صن تی و آثار ادبی و هنری با بیشترین اقبال مواجه شده است، مستندات قانونی خاصی که در آن به مبانی 

اینکه از لحاظ عملی چقدر این  .]222،ص8[.  اصالت منف ت اشاره شده باشد وجود ندارد از  رویکرد در قوانین و مقررات کشورها با    صرفنظر 

گرا در زمینه توجیه مبانی علائم تجاری،  توان به رویکرد فایده اقبال مواجه شده است، سوال این است که از لحاظ ماهوی چه انتقاداتی را می

 وارد نمود. این انتقادات را میتوان در دو سطح زیربنایی و روبنایی مطرح کرد.  

زیربنایی لحاظ  آیااز  اینکه که  به  است  راجع  قابل طرح  حق    تشریع  برای  جام ه  حتی  یا  و  فرد  برای  منف ت  ایجاد  صرف  ، سوال جدی 

  عنوان  به  است؟  یکی   حقوقی  تحلیل  یک  های  آرمان  و  مبانی  با  اقتصادی  تحلیل   یک  مبانی   آیا  است؟  کافی  تکلیف رعایت آن   یا ایجاد  مالکیت

ای است که  آرمان حقوق در طول تاریخ بشر همواره ایجاد نظام منصفانه  است؟  حقوق  آرمان  یگانه  رمایهس  و  رفاه  ثروت،  حداکثررسانی  آیا  مثال

بیاورد  ارمغان  برای همه اقشار جام ه به  مطلق سود اقتصادی    مطلوب  و  نهایی  غایت  گرافایده   تفکر  در  آنکه  حال . ]12،ص9[. بتواند عدالت را 

  نشود   الذکرفوق   اقتصادی  اهداف  حصول  منجر  تجاری  علائم  از  حمایت  اگر  منف ت،  مبنای  اساس   بر  روی است، که  همین  است. از  حداکثری

   .بود  خواهد  فایده  بی  و  لغو  ها  آن  از  قانونی  حمایت

کننده و علامت تجاری از چه جهتی  دهد که دلیل برقراری رابطه مالکیت بین استفاده گاه توضیح نمیاز طرف دیگر رویکرد اقتصادی هیچ

یا به عنوان مثال، صرف استفاده از یک کلمه به عنوان علامتی که یک محصول را از محصولات دیگر متمایز نماید موجب استقرار حق  است. آ

انحصاری مالکیت و تکلیف عدم استفاده برای سایرین خواهد شد؟ آیا با توجه به اینکه سود اقتصادی هدف نهایی است، حمایت از یک علامت  

تواند موجه باشد که استفاده از آن منجر به تولید ثروت و سرمایه یا کاهش هزینه گردد؟ و در فرضی که یک علامت هیچ  تنها در فرضی می

 فایده است؟ کننده آن یا جام ه نداشته باشد، حمایت از آن بیخروجی مالی برای استفاده 

 
5 Free-riding 
6 Good will 

ه مستقل از اموال و بدهی های فیزیکی شخص تاجر، تشکیل  . در نظام حقوقی کامن لا »حسن شهرت« به عنوان یک مال غیر مادی قابل تقویم به پول محسوب میگردد ک9

 دهنده بخشی از دارایی اوست. علائم تجاری، بخش های تحقیق و توس ه از مهمترین عناصر تشکیل دهنده این نوع از اموال، هستند
8 Frank I. Schechter 
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توان با ت ریف »نظم« در رویکرد اقتصادی شروع  سوال را میاست.   های مکتب اصالت منف تانتقاد زیربنایی دیگر راجع است به مطلوبیت   

  کمبود   دچار  دیگران  اینکه  بدون  رسندمی  خود  اقتصادی  اهداف  به  جام ه  افراد  همه  آن  در  که  نماییم  تفسیر  عدالت  منزله  به  را  نظم  اگر  کرد.

 می  وض یتی  در  رفاه  و  سرمایه  ثروت،  اقتصادی  دیدگاه  زا  که  چرا.  شد  خواهد  م یوب  ثروت  و  رفاه  سرمایه  مورد  در  حداکثررسانی  مفهوم  شوند؛

عنصر  شوند  مطرح  تواند باشند،   منابع  به  کامل  همگان دسترسی  صورتیکه  در   دیگر  عبارت  به.  باشد  مطرح  9»کمیابی«  که  داشته    اقتصادی 

  به   جالبی  نتیجه  تجاری  علائم  صوص خ در  پرسش  این طرح  با  حال  10. دهند  می  دست  از  را  خود  م نی  رفاه و  سرمایه و  ثروت  همچون  مفاهیمی

  تولیدکننده؟ اگر   یا  و  کننده  مصرف  برسند؟  خود  ممکن  حداکثر  به  شخصی  چه  نفع  به  باید  سرمایه  و  رفاه  و   ثروت  اینکه،  پرسش.  آید  می  دست

بهره   شوند،  می  منتفع  دسته  دو  هر به تساوی    منافع   بین  ت ادل  راریبرق  منف ت  مبنای  اصلی  های  گزاره  از  یکی  که  چرا  گردند؟مند میآیا 

  در  حقیقت  در. داد خواهد  را پرسش این  پاسخ  تولیدکننده و کنندهمصرف دسته اقتصادی  دستاوردهای به گذرا  نگاهی .است عمومی و  خصوصی

  از  یاریبس  جوانب  از  کننده  تولید  برد؛مطلوب نفع می  خدمات  و  کالای  یافتن  جستجو برای  کاهش هزینه  بابت  از  فقط  کننده  مصرف  که  حالی

  از   سرمایه  اتلاف  از  جلوگیری  و  خدمات در بازار   و  اعتبار محصول  از  حراست   تجاری،  علامت  ارزش  افزایش  تجاری،  اعتبار  ارزش  افزایش  جمله

 افزاید.    می  خود  ثروت  بر  دست،  این  از  بسیاری  موارد   و  تقلبی  محصولات  تولید  طریق

کنندگان در اثر استفاده از نظام علائم تجاری، کرد. در واقع، استفاده از نظریه  ه تولید توان متوجه بحث افزایش انگیزانتقاد روبنایی را می 

ابتکاری  افزایش انگیزه، ریشه در توجیه مبانی حمایت حقوقی از اختراعات و آثار ادبی و هنری دارد. استفاده از این نظریه در مورد علائم تجاری  

ها ب د از استفاده از آن در زمینه حقوق اختراعات و آثار ادبی و هنری، به کار بردند. تحلیل مدت است که نظریه پردازان طرفدار اصالت منف ت  

صورت گرفت. خلاصه نظریه وی عبارت است از اینکه، بین میزان و مدت حمایت از   11ویلیام نورهاس  اقتصادی این نظریه برای اولین بار توسط

تر مساوی است با افزایش انگیزه  به عبارت دیگر حمایت بیشتر و طولانی.]13،ص10[. یم وجود دارداختراع و انگیزه ف الیت ابتکاری رابطه مستق

شود،  مخترع برای تولید اختراعات بیشتر.  علیرغم اینکه از لحاظ تئوری اعمال این نظریه در مورد علائم تجاری با مشکل خاصی مواجه نمی

به واق یات بیرونی علائم تجاری صورت گیرد، نتیجه چندان قابل قبول نخواهد بود. توضیح    لیکن در صورتی که تحلیل نظریه انگیزه با توجه

سوال اصلی زمانی مطرح    .]15،ص9[. اینکه بر خلاف حوزه اختراعات و آثار ادبی و هنری نظریه انگیزه در حوزه علائم تجاری اثر مطلوبی ندارد

گیرد که ریه انگیزه ت یین نماییم. توضیح اینکه نظریه انگیزه در مکتبی مورد استفاده قرار می شود که بخواهیم منتفع اصلی از منافع را در نظمی

یکی از اهداف اصلی آن برقراری ت ادل بین حقوق خصوصی اشخاص و منافع عمومی است. در حوزه علائم تجاری واق یات بیرونی بازار از دید  

فع اقتصادی ناشی از حمایت علائم تجاری نصیب دارنده علامت خواهد شد و جام ه  دهنده آن است که بیشترین نهر شخص مت ارفی نشان

بسیار کمتر از صاحب علامت نصیبی از این منافع اقتصادی خواهد برد. اگر بخواهیم به روش تجربی که روش مکتب اصالت منف ت است سخن  

به عنوان  آورند.  م تجاری م روف از قبل علائم تجاری خود بدست میبگوییم، شاهد این مدعا ارقام گاه غیرقابل باوری است که صاحبان علائ

میلیارد دلار تخمین زده شده   42به میزان    2015ارزش علامت تجاری مایکروسافت در سال      فوربسم روف    نشریهمثال بر اساس گزارش  

 ن محصولات این شرکت شده است؟ کنندگااست. حال سوال این است که در طرف دیگر م ادله چه میزان نفع مالی نصیب مصرف 

م تقدند در صورتیکه که پاداش مالی و غیرمالی کافی در اختیار تولیدکنندگان اموال فکری قرار گیرد،    فیشردر این زمینه حتی برخی همچون  

وی، استناد به افزایش  وض یت اقتصادی حتی در شرایطی که نظام مالکیت فکری هم وجود نداشته باشد، ثابت و پایدار خواهد ماند. از نظر  

کننده و یا تاجر دستیابی به منابع  انگارانه است؛ چرا که انگیزه اصلی یک تولید کنندگان برای توجیه حمایت از علائم تجاری ساده انگیزه تولید 

ایت از علائم تجاری نقش  مالی است. دسترسی به این منابع بیشتر از هر چیز تحت تاثیر شرایط اقتصادی و استراژی حاکم بر بازار است و حم

 . ]182-180،ص10[.کند  اصلی را در این بین بازی نمی

 آیدبه علاوه، سود ناشی از افزایش انگیزه تولیدکنندگان باید در برابر زیانی محاسبه شود که از ایجاد انحصار برای صاحبان علامت پدید می 

تواند به طور بالقوه برای زمان بسیار طولانی ادامه داشته  علائم تجاری می انحصاری که با توجه به امکان تمدید مدت آن برای  .]849،ص2[.

ما  تنها  گرا  فایده  رویکرد  در  که،  است  درحالی  این  داده بهباشد.  قرار  تجاری  علائم  دائمی  بالقوه  انحصار  برای  که  جستجوی  ازایی  هزینه  اند، 

 
9 Scarcity  
10 Milgate, Murray (March 2008). "goods and commodities". In Steven N. Durlauf and Lawrence E. Blume. The New 

Palgrave Dictionary of Economics (2nd ed.) 
11 William D. Norhaus  
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ازایی که به هیچ وجه متناسب با سود ناشی از انحصار صاحبان علامت  بهبد. ما یاکننده است که با برقراری نظام علائم تجاری کاهش میمصرف 

پیکره،  علائم  مثل  غیرسنتی  تجاری  علائم  مصادیق  که  کنونی  شرایط  در  موضوع  این  نیست.   مقایسه  صوتی  12قابل  آرایش  13علائم  های  و 

ه عنوان مثال در مورد علائم پیکره هر چه که علائمی از این دست  یابد. ب اند، اهمیت بیشتری میو مواردی از این دست، توس ه یافته  14تجاری 

هایی  خواهد شد؛ چرا که امکان دارد هر طرحی، مشابه طرح   برای طراحان بیشتر محدود   15ثبت و مورد حمایت قرار گیرند »آزادی طراحی«

نندگان ب دی مجبور خواهند بود هزینه بیشتری را برای  باشد که قبلا توسط دیگران به عنوان علامت تجاری به ثبت رسیده باشد. لذا  تولیدک

 طراحی طرحی موجب نقض علامت تجاری دیگران نباشد، متحمل شوند. 

انتقاداتی که می و کمتر  در کنار تمامی  از جوانب موجه  نباید  نمود،  وارد  منف ت  اصالت  رویکرد  به ساختار  توان در حوزه علائم تجاری 

غافلتشکیک  رویکرد  این  جستجوی    پذیر  هزینه  کاهش  در  تجاری  علائم  حقوق  نظام  وجود  که  ندارد  وجود  شکی  مثال  عنوان  به  بود. 

کننده تولیدات خود را با  کننده اثر به سزایی خواهد داشت؛ و یا در مورد کیفیت کالا و خدمات اگر حتی نتواند منجر به آن شود که تولیدمصرف 

کند عرضه  بازار  به  ممکن  کیفیت  می  ،»بالاترین«  آن  از  مانع  کندحداقل  عرضه  بازار  به  ممکن  قیمت  و  کیفیت  »کمترین«  با  که   شود 

های تجاری خود را بر مبنا  دهد که رقابت میکنندگان  به عبارت دیگر خاصیت تمایزبخشی علائم تجاری این فرصت را به تولید    .]492،ص11[.

و قیمت کمتر   ها قابل تمایز نبود رقابت از کیفیت بر بروی رقابت در هزینه تولیدرقابت در کیفیت دنبال کنند؛ در حالی که اگر محصولات آن

 کننده نداشت. ایی جز کاهش کیفیت و متضرر شدن مصرفشد. امری که نتیجهمتمرکز می 

 16مبنای اصالت شخصیت:  
مبنای اصالت شخصیت، از جمله مهمترین مبانی تاثیرگذار در توجیه نظام حقوق مالکیت فکری است. این مبنا بر خلاف مبنای اقتصادی که  

هدف اصلی آن به حداکثر رساندن سود اقتصادی و رفاه اجتماعی است، بر این اساس اندیشیده شده است که، مالکیت فکری صرف نظر از  

به عنوان دو ستون اصلی نظریه پردازی    کانت  امانوئل  و  هگل  فردریش    .]469،ص12[. مندی آن »باید« شناسایی شودمیزان بازدهی و سود

مبنای شخصیت، ریشه این »باید« را در ارتباط »شخصیت« و »مالکیت« جستجو می کنند. این در حالی است که هر کدام از این دو اندیشمند  

به طور خاص مالکیت فکری، به راه خود رفته اند؛ لیکن، بخش هایی از نظریه هگل )مالکیت ناشی از  در توجیه ارتباط شخصیت و مالکیت و  

گذاری( همواره در خصوص توجیه مبانی مالکیت حقوق علائم تجاری مورد توجه قرار گرفته است. از همین روی در این بخش از نوشتار  علامت 

رد بررسی قرار خواهد گرفت. در بخش نخست گذاری داشته ایم بر  بایسته های تفکر تئوری هگل به عنوان تئوری اصلی مبنای شخصیت مو

 وی در باب مالکیت و سپس تحلیلی بر قابلیت آن برای توجیه حقوق علائم تجاری.  

 : بایسته های »مالكیت« در تفكر هگل  

است که اراده در بین این سه عنصر نقش محوری را  مالکیت در اندیشه هگل از سه عنصر اصلی »اراده« ، »شخصیت« و »آزادی« تشکیل شده  

ارضای   راستای  نه در  را  مالکیت  است. هگل  نامحدود  و  دارد  بالذات  اصالت  است،  از آن  آنچه که خارج  بر خلاف هر  مینماید. »اراده«  بازی 

ریف می کند که موجب عینیت یافتن ت   17نیازهای مادی بلکه نتیجه منطقی ترکیب »اراده« و »آزادی« و ترجمان آن در یک »چیز بیرونی«

ایی آزاد که موجبات تجلی شخصیت انسان در یک چیز بیرونی فراهم نیاورد،  »شخصیت« و نهایتاً »مالکیت« خواهد شد. لذا مالکیت بدون اراده 

  قابل تصور نخواهد بود.  

غیر شخصی و فاقد حقوق که در برابر اراده انسان از    در نگاه هگل منظور از »چیز بیرونی« به عنوان موضوع مالکیت، امری است غیر آزاد،

ندارد  و از همین روی فقط قابلیت آن را دارد که مملوک باشد. منظور از درونیت همان اراده آزادی است که به شخص این   18خود درونیتی 

چنین اراده آزادی باشد، نه تنها نسبت به بیرون   امکان را می دهد که نسبت به چیز دیگر توانایی به خود اختصاص دادن، یابد. هر آنچه که فاقد
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از خود بلکه نسبت به خود نیز درونیتی که ایجاد امکان مالکیت نماید، نخواهد داشت. وی م تقد است که دستاورد های فکری در ارتباط با  

خاطر در دایره »چیز بیرونی« که قابلیت    هستند. چرا که از آن یک »ذهن و اراده آزاد« هستند. به همین   19آفرینندگان آنها »چیز درونی« 

گیرند. لیکن از نظر وی اگر این آفرینش ها به یک صورت مادی )مثل کتاب( ملحق شوند و بیان گردند، می  تملک را داشته باشد، قرار نمی 

 .]94-83،ص 13[.گاه شخصیت آفریننده باشد و به تبع موضوع مالکیت قرار گیردتواند به عنوان یک »چیز بیرونی« تجلیّ

در اندیشه هگل، قابلیت واگذاری مالکیت از همان اراده ایی نشات می گیرد که قابلیت تملک را ایجاد می نماید. به ت بیر خود هگل: »من  

. به این صورت  بخشمام را به دیگری واگذار کنم؛ زیرا دارایی من تا اندازه ایی مت لق به من است که اراده ام را در آن عینیت میتوانم داریی می

توانم از هر چیزی که در ملکیت من است، ... با اراده شخص دیگر به وی واگذار نمایم«.  به ت بیر دیگر، ماهیت این واگذاری »انصراف  من می 

، انتقال مالکیت  به عبارت دیگر بر خلاف تصور م مول از واگذاری، به عنوان یک ف ل   . ]14[.  اراده مالک در ارتباط با مملوک است  20ف الانه«

در دیدگاه هگل از نوع ترک ف ل است. بدین توضیح که رابطه اراده مالکانه و یا به عبارت کلی تر شخصیت مالک با شی مملوک یک رابطه  

از آنکه به صورت م وض یا غیر م وض باشد( برای منتقل ده  الیه زمینه اعمال ارامداوم است که شخص مالک با صرفنظر کردن از آن، )اعم 

انتقال  مالکانه وی را نسبت به آن چیز فراهم می انتقال اموال مادی با اشکال جدی مواجه نیست؛ لیکن در بحث  کند. چنین توضیحی برای 

اینگونه اموال را با چالش روبه رو می انتقال  انتقال اصل مالکیت  مالکیت اموال فکری، گزاره های دستگاه فکری هگل،  کند. چالش اصلی در 

کند. در این زمینه  حقوق مالی یک اثر( و نه صورت های مادی ایی که آن دستاورد فکری در آن مادیت یافته، )مثل کتاب( بروز می  فکری ) 

ماهوی  های  »ویژگی  اینکه  بر  تاکید  ضمن  می هگل  تشکیل  را   شخص  خودآگاهی  جوهره  و  خصوصی  شخصیت  که  انتقال  ایی  قابل  دهند 

می توضیح  توجهنیستند«؛  با  آن  دهد  آفریننده  با  ارتباط  در  فکری  های  آفرینش  اینکه  از  به  و چیزی جدای  درونی هستند  رابطه  دارای  ها 

ها به دیگری مصداق »به بردگی درآمدن« آفریننده است. از همین روی انتقال مالکیت فکری از  شخصیت آفرینندگانشان نیستند، لذا انتقال آن 

داند و تحقق وی صرف اراده درونی را برای تملک کافی نمی   .]361-363،ص15[.ابل تصور نیستاساس انکار شخصیت آفریننده آن است و ق

شمرد که در زیر به اختصار  های تملک را برمی   داند. بر همین مبنا او سه قسم اصلی از راهآن را مشروط به برقراری یک »رابطه فیزیکی« می

 بیان شده. 

 اقسام تملک:  

از نظر حواس بشری  23و دیگری علامتگذاری.   22شکل دادن   21سه فرض قابل تصور است. استیلای مستقیم فیزیکی، تملک در دیدگاه هگل در  

اراده شخص به صورت بیاستیلای مستقیم فیزیکی، ملموس واسطه و تشخیص پذیر در شی مملوک متجلی ترین نوع تملک است؛ چرا که 

نیروی مکمی امکانات شخص همچون  افزار، می شود. در این نوع تملک  ابزارها و داشتن جنگ  تواند قدرت شخص را استیلای مالکانه  انیکی، 

افزایش دهد. بنابراین در این نوع تملک اشخاص در وض یت یکسانی قرار ندارند. در فرض تملک از طریق شکل دادن، زمانی که شخصی به 

یابد؛ چرا که در این حالت آنچه  مکان در یک شی عینیت می دهد بیشتر از هر زمان دیگر شخصیت وی خارج از ظرف زمان و چیزی شکل می

به آن شکل داده شده است، محصول اتحاد عینیت و ذهنیت بوده و  ویژگی اصلی شی شکل گرفته،  شخصیت شخص شکل دهنده است که در  

شود. این گذاری یک شی، مالک آن میآن شی تجلی یافته است. در فرض تملک از طریق علامتگذاری، شخص با اعلام مالکیت از طریق نشانه

شود و اعلام اراده شخص در رابطه با شی از  فرض از تملک در خود ف لیتی ندارد و صرفاً بواسطه اعلام اراده مالک منتج به استقرار مالکیت می 

دیگر است.  چرا که در تملک از طریق    ترین نوع تملک در مقایسه با دو نوعشود. از نظر هگل این راه تملک کامل گذاری انجام می طریق نشانه 

 . ]364،ص15[.شودهای اراده و شخصیت خود مالک شی میاستیلای فیزیکی و شکل دادن نیز شخص مالک از طریق به جای گذاشتن نشانه
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علامت  راه  تملک،  راه  نوع  سه  این  میان  از  گردید  اشاره  بخش  این  ابتدای  در  که  طرفهمانطور  توجه  مورد  همواره  مبنای  گذاری  داران 

گذاری را در زمینه  شخصیت در توجیه مبانی علائم تجاری بوده است. از همین روی در این بخش امکان کاربرد  نظریه تملک از طریق علامت 

 گیرد.  علائم تجاری مورد بررسی قرار می 

 گذاری در ارتباط با علائم تجاری:نظریه تملک از طریق علامت

طری از  تملک  دیدگاه هگل،  علامت در  اراده  ق  نماینده  لیکن  نیست،  واق ی   « اراده    ]شخص[گذاری  من  است که  آن  علامت  م نای  است...و 

گذاری، مبنای دفاع از این نظریه را نیز  ام«. طرفداران توجیه حقوق علائم تجاری بر مبنای نظریه علامت خود را بر آن چیز قرار داده   ]مالکانه[

 اند. همین موضوع قرار داده 

گذاری با م نای اولیه علائم تجاری یکسان است، از رهگذار اثبات  ضمن تاکید بر اینکه تملک از طریق علامت    مانیاتیسوان مثال،  به عن

دهد که همانطوری که یک اثر ادبی یا هنری نشانه ایی بر شخصیت مولف و نتیجتاً موجب برقراری  حقوق مولف در حقوق کپی رایت توضیح می

شود. به عنوان مثال همانطور  کننده است که در محصول یا خدمت وی متبلور میت تجاری نیز نشانه اراده مالکانه یک تولیدمالکیت است، علام

که یک علامت شخصی بر روی احشام اعلام اراده مالکانه است و مانع از آن است که آن حیوان در میان حیوانات همسایه گم شود، یک علامت  

 . ]160،ص16[.آورد  ا برای صاحب علامت نسبت به کالاها و خدمات تولید شده توسط وی، به ارمغان میتجاری نیز همین نتیجه ر

دهد. وی ضمن بیان اینکه که خلق و ایجاد یک علامت تجاری از  گذاری حقوق علائم تجاری را توضیح مینیز از مدخل نظریه علامت   هاگز 

تولیدکنند با  ارتباط  در  سوی  ازیک  که  است  ایی  می   ه  استفاده  خود  محصولات  برای  علامت  با  آن  ارتباط  در  دیگر  سوی  از  و   کند 

اراده« است  کنند؛ تاکید میکنندگانی است که بواسطه آن علامت یکسری اطلاعات را دریافت میمصرف  کند یک علامت تجاری »حق بیان 

کنندگان در  تواند برای توجیه حق مصرف د استفاده می کند و نمی ایی که از آن علامت برای م رفی محصولات و یا خدمات خوکنندهبرای تولید 

شود، کفایت نماید. به عبارت دیگر یک علامت  خصوص دسترسی به اطلاعات مرتبط با محصولات یا خدمات که آن علامت برایشان استفاده می

ت وی از طریق آن علامت در تولیداتش متبلور شود و از این  کند این زمینه را فراهم آورده که شخصیایی که از آن استفاده میبرای تولیدکننده 

ایی که بواسطه آن علامت یک محصول یا خدمت  کنندهطریق اراده مالکانه وی نسبت به محصولاتش شناسایی شود. لیکن، علیرغم آنکه مصرف 

اینکه اراده او از سنخ اقدام به تملک نیست،    دهد، در خلق یک علامت موثر است، اما با توجه بهرا از سایر محصولات و خدمات تشخیص می

 . ]360،ص15[.ایی برای وی قابل تصور نیست  حقی مالکانه 

 : پذیری حقوق علائم تجاری بر اساس تفکر هگل نقد توجیه 

. به عنوان مثال  خورددر کنار نظریاتی که در دفاع از تفکر هگل در توجیه مبانی حقوق علائم تجاری وجود دارد مخالفینی نیز به چشم می

کند که خود هگل در ضمن بیان اینکه، هگل هیچ گاه در بیان مصادیق مالکیت فکری از علائم تجاری نامی نبرده است، استدلال می   پالمر

و نه    ]851،ص2[صراحتاً مقصود از حمایت از آثار فکری را تضمین پیشرفت در زمینه دستاوردهای فکری دانسته است،   24فلسفه حق کتاب  

با اشاره به اینکه در     هتینگربرخی دیگر همچون  کننده.  و خدمات و یا آگاهی مصرف   هدافی مثل ایجاد رقابت تجاری، تمایزبخشی محصولاتا

بسیاری از موارد مالکین علائم تجاری شرکت ها و موسسات هستند استفاده از مبنای شخصیت را در این فروض با توجه به غیر انسان بودن  

 . ]45-47،ص17[.   دانندرا سالبه به انتفا موضوع می   25هایی همچون »عینیت شخصیت«و عدم امکان پیاده سازی گزاره مالک علامت  

دلایل  تجاری  علائم  ماهیت  بر  مروری  و  هگل  اندیشه  در  فکری  مالکیت  ویژه  طور  به  و  مالکیت  های  بایسته  بازخوانی  این،  وجود  با 

یا  منطقی  موافقین   آنچه که  به  نسبت  اینکه،  تری  اول  دهد.  به دست می  اند،  داده  ارائه  تفکر هگل  از  عدم حمایت  یا  در حمایت  مخالفین 

نکرده این موضوع توجه  به  نظریات هگل در تحلیل خود  مبنای  بر  از طرفداران توجیه علائم تجاری  مالکیت نسبت   اندهیچکدام  که توجیه 

به خوشی مالکیت نسبت  اثبات  با  است  روشن ایی که موضوع علامت  عبارت  به  متفاوت هستند.  امر  استقرار  د علامت دو  اینکه  به فرض  تر، 

 
24 GWF Hegel,(1770-1831), Philosophy of Right.  
25 Self-actualization  
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گذاری مالک چیزی شود »خود آن  مالکیت از طریق علامتگذاری را ثابت بدانیم،  موضوع اراده مالکانه شخصی که قصد دارد از طریق علامت

عن به  ندارد که یک علامت تجاری  نه »خود علامت«.  شکی وجود  و  است  اقتصادی  چیز«  ارزش  دارای  موارد  از  برخی  مال که در  وان یک 

تفاوت در ارزش م املاتی این علائم، میزان   .]170،ص18[. انه و شخصیت تجاری صاحب علامت استبسیاری است، آیینه تمام نمای اراده مالک

گیرد. به عنوان  ی مالک آن علامت نشات می ها در بازار، حسن شهرت و ویژگی هایی از این دست همگی از شخصیت تجارقدرت تمایزبخشی آن

تواند سطح  شود و اندراج آن بر یک محصول می مطرح می   میلیارد دلار(  98)  دلاری  میلیاردمثال اینکه علامتی مثل کوکاکولا امروزه با ارزش  

یت تجاری مالک علامت است. از همین  بالایی از کیفیت را تضمین نماید، همگی بازخوردی از تلاش، اعتبار، قدرت تجاری و در یک م نا شخص

می  نظر  به  نمیروی  را  تجاری  علائم  حقوق  اساساً  علامت رسد  نظریه  اساس  بر  طریق توان  از  تملک  نظریه  در  که  چرا  نمود.  توجیه  گذاری 

ری تنها طریقی است برای  گذاگذاری موضوعیت ندارد بلکه تنها طریقیت دارد. به عبارت دیگر در این نظریه علامتگذاری، ف ل علامت علامت 

اعلام اراده نسبت به یک چیز بیرونی؛ لیکن، در خصوص مالکیت یک علامت تجاری خود علامت موضوع مالکیت است و نه ابزار ایجاد مالکیت.   

اربرد برای یک  رسد حق صاحب علامت تجاری بر این اساس بیشتر از هر چیز محصول تملک از طریق شکل دادن و ایجاد کبنابر این به نظر می 

گذاری. به عبارت دیگر یک شخص با استفاده از یک کلمه یا ترکیبی از رنگ یا اصوات و... به  دانست و نه مالکیت از طریق علامت  26شی انتزاعی 

زاعی )مثل کلمه، ترکیب عنوان علامتی که بتواند تولیدات وی را از تولیدات دیگران متمایز نماید، اراده مالکانه خود را به گونه ایی بر آن شی انت

دهد که دیگران را در خصوص استفاده از آن  رنگ و...( قرار داده است، که آن را از حالت انتزاع خارج کرده و در وض یت بیرونی )مادی( قرار می 

رنده است توسط یک  که در زبان انگلیسی به م نای تیز و بٌ  27نماید. به عنوان مثال کلمه »شارپ« شی به عنوان علامت تجاری مستثنی می

برای استفاده به   شرکتها قبل از قصد  شرکت تولید لوازم صوتی و تصویری به عنوان علامت تجاری استفاده شده است. در واقع  این کلمه مدت

ستفاده از این  لیکن صاحب علامت با ا  گرفته است؛لیسی مورد استفاده قرار می داشته و توسط متکلمین به زبان انگعنوان علامت تجاری وجود  

  )علامت تجاری تصادفی( شکل جدیدی به آن کلمه داده است. شکلی که در آن یک کلمه موضوع اراده مالکانه   به عنوان علامت تجاری  کلمه

ه  به کارگیری این کلمه ب  تا به عنوان علامت تمایز بخش محصولات وی را از سایر محصولات متمایز کند. در واقع در این فرض  قرار گرفته  

با شخص تولیدک  کلمه  وض یت  شود،نوعی شکل دادن به آن کلمه است، که موجب می   ،«علامت»عنوان   ارتباط  ننده و سایر اشخاص از  در 

نسبت  مالکیت انحصاری صاحب علامت   در این حالت،  گردد.  و تبدیل به ابزاری برای متمایز ساختن تولیداتحالت صرف یک کلمه خارج شده  

دیگران   ایی که بتواند به موجب آن و در غیر اینصورت حق انحصاری  ، است  مورد استفاده از آن به عنوان »علامت تجاری« فقط دربه آن کلمه، 

   به کار بردن این کلمه محدود نماید، نخواهد داشت.را در مورد  

انتقاداتی که مخالفین وارد می ثال اینکه هگل در بیان مصادیق مالکیت  توان مطرح کرد. به عنوان مکنند نیز اشکالاتی نیز میدر زمینه 

ه از  فکری و یا اهداف نظام مالکیت فکری به علائم تجاری و فواید ناشی از آن  اشاره نکرده است، دلیل قانع کننده ایی برای رد امکان استفاد

ت خود از تمامی کاربردهای آن مطلع  نظریه مالکیت هگل در حقوق علائم تجاری نیست. چرا که، چه بسا اندیشمندانی که در زمان طرح نظریا

تواند در مورد  همین گزاره می    . ]94،ص19[.داندشند. به عنوان مثال، هگل  عنصر، »تداوم اراده مالکانه شخص« را، شرط بقای مالکیت مینبا

چه شاید هگل هیچ گاه در زمانی   اگر حقوق انحصاری صاحب علامت در اثر عدم استفاده از علامت مورد استفاده قرار گیرد. توجیه مبنای زوال

 کرد چنین موضوعی را در نظر نداشت.  که نظریه خود را طرح می 

توان یک اشکال عمده دیگر وارد نمود و آن  اند میدر کنار ایراداتی که سایرین به توجیه مبانی علائم تجاری بر اساس نظریه هگل وارد کرده 

مطلوب آن  فرض  عبارت دیگر نظریه هگل در    بات مالیت برای آفرینش های فکری نبوده است. بهاینکه هگل هیچگاه در نظریه خود به دنبال اث

اثبات می  مالکیتتنها   به  به محصول فکری  را نسبت  آن آفرینندگان  برای  را  ایی  مالی  ارزش  لیکن،  ایرساند؛  نیست.  را    نها متصور  موضوع 

نست که خود یکی دیگر از نقص های قابل توجه نظریه هگل فکری در اندیشه هگل دا  هایتوان مویدی بر غیرقابل انتقال بودن اصل آفرینشمی

انتقال مالکیت آفرینشاست.   امکان  برای آن  ،بودهای فکری می چراکه در صورتی که هگل قائل به  نیز  ارزش مالی را  باید  اثبات  الزاماً  به  ها 

از  می اینکه حمایت  به جای  از همین روی است که وی  را  رساند.  مالکیت هامالکیت فکری  از سایر  قرار دهد، حمایت و    در ردیف حمایت 

 . ]53-56،ص13[. .گذارد.  پاسداری از آن ها را به شرافت اشخاص وامی 
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  نتیجه گیری:

همدیگر، کیفیت    های کلی و اصلی دو مبنای اصالت شخصیت و اصالت منف ت به عنوان دو مبنای بیگانه ازدر مقاله حاضر ضمن بیان مولفه 

کنندگی  بررسی میزان و کیفیت توجیهکنندگی هر کدام از این دو مبنا در مورد حقوق علائم تجاری مورد بررسی و تحلیل قرار گرفت.  توجیه 

اری  خلاف تصور م مول که علائم تجدهد که برمی  حقوق علائم تجاری از طریق هر کدام از مبانی اصالت شخصیت یا اصالت منف ت، نشان 

تواند توضیحات قابل توجهی را در مورد مبانی حمایت  میبواسطه ارتباطشان با تجارت، بیشتر مبتنی بر مبنای اقتصادی است، اصالت شخصیت 

ه  توانند توجیهات مخصوص به خود را ارائه دهند لیکن هر کدام بواسطالذکر میضمن اینکه هر کدام از مبانی فوق از علائم تجاری ارائه دهد.  

. توضیح اینکه در مبنای شخصیت توجه بیش  دهد اند، توضیح جام ی را برای حمایت از علائم تجاری ارائهگرایش به یک سمت خاص، نتوانسته 

اثبات رابطه مالکیت نسبت به علامت تجاری،   انتقال مالکیت مصادیق مالکیت فکری است. همچنین،  انسان مانع  اندازه هگل به شخصیت  از 

  ،محور موجب تقدم صاحب علامت بر جام ه و در نتیجهمالیت این گونه اموال را از بین برده است.  در طرف دیگر تفکر کاملا سود  مجال اثبات 

 ست.  شکست در برقراری ت ادل در منافع خصوصی و عمومی شده ا
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